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KATA PENGANTAR 

 

Dengan mengucapkan puji syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas segala 

berkat yang telah diberikan-Nya, sehingga pemagang mampu menyelesaikan Tugas 
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Instagram Oleh Public Relations Future Mediatrix Group Sebagai Penghubung 
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persyaratan akademik guna memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Strata Satu 

Universitas Pelita Harapan, Karawaci. 
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itu, saya ingin mengucapkan terima kasih kepada orang-orang berikut yang telah 

Tuhan kirim untuk membantu dan berbagi ilmu dengan saya melalui penulisan 

laporan magang ini. Sepanjang jalan, mereka yang telah mendukung saya melalui 

doa serta kata-kata penyemangat. Semoga Tuhan melimpahkan berkat-Nya yang 

berlimpah kepada Anda: 

1. Dr. Naniek N. Setijadi, S.Pd., M.Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, Universitas Pelita Harapan.  

2. Marsefio Sevyone Luhukay, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Program Studi 
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3. Drs. Roy R. Rondonuwu, Dipl.-Inf, M.Lib sebagai dosen pembimbing, 

sekaligus menuntun dan membantu saya dalam penulisan laporan magang 

ini.  
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4. Sigit Pamungkas, S.T., M.T., dan Jumadal Simamora, S.Sos.,M.Si., yang 

sudah menguji serta meluluskan saya. 

5. Mama dan papa, atas segala dukungan, cinta, dan doanya. Terima kasih 

juga kepada kakak, adik, dan orang-orang yang saya sayangi, Ko Wahyu, 

Ko Wisnu, Ado dan Boy yang juga mendukung serta menyemangati.  

6. Saya ucapkan terima kasih secara khusus untuk Kak Oline, saya tidak 

dapat membayangkan betapa sulitnya penulisan Tugas Akhir ini tanpa 

Kak Oline yang mendukung dan membantu saya. 

7. Terima kasih juga kepada teman-teman saya, khususnya Natalia, 

Anastasia, Maureen, Zahrah dan Cynthia yang sudah mendengarkan 

keluh kesah, mendukung serta menyemangati saya untuk menyelesaikan 

Tugas Akhir ini. 

8. Ucapan terima kasih saya berikan kepada teman-teman dan pihak lain 

yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu.  

9. Terakhir, saya sangat menyadari bahwa ada hal-hal yang dapat diperbaiki 

dalam penelitian ini. Demikian kritik dan saran dari pembaca akan 

bermanfaat. Semoga studi ini bermanfaat bagi setiap pihak yang 

membacanya. 
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Akhir kata, pemagang menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan 

dalam Tugas Akhir ini. Oleh karena itu, kritik dan saran dari pembaca akan sangat 
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