
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

8. Clavens Enrico, sebagai salah satu pendiri dari bisnis CNS Canteen dan yang 

selalu memberikan doa, semangat, serta bantuan selama penulisan Tugas Akhir 

ini. 
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Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat dan wawasan bagi penulis, dosen 

kami, serta pembaca untuk mengetahui perjalanan dari bisnis yang penulis sedang 

jalankan. 
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