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THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, BRAND IMAGE AND PRICE
PERCEPTION ON PURCHASING DECISIONS FOR ADIDAS RUNNING
SHOES IN JAKARTA

The continued development of the economy in Indonesia eventually led to the entry
of foreign products into Indonesia, as we are aware that it is now an era of free
trade and globalization. The purpose of this study was to analyze the effect of
product quality, product image, and perceived price, which had a positive effect on
purchasing decisions for adidas running shoes. The sample in this study were people
who had bought adidas running shoes in Jakarta, with the age from twenty to thirty
years. The results of this study are product quality has a positive and significant
effect on purchasing decisions, perceived price has a positive andsignificant effect
on buyer decisions, brand image has a positive and significant effect on buyer
decisions, product quality, price perception and brand imagesimultaneously have a
significant and positive effect. against the buyer's institution.
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PENGARUH KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK, DAN
PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPATU LARI ADIDASDI JAKARTA

Perkembangan ekonomi yang terus berlanjut di Indonesia pada akhirnya
menyebabkan masuknya produk-produk asing ke Indonesia, sebagaimana
kita sadari bahwa sekarang ini adalah era perdagangan bebas dan
globalisasi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh
kualitas produk, citra produk, dan persepsi harga yang berpengaruh positif
terhadap keputusan pembeliansepatu lari adidas. Sampel dalam penelitian
ini adalah orang-orang yang pernah membeli sepatu lari adidas di Jakarta
yang berusia antara dua puluh sampai tiga puluh tahun. Hasil dari
penelitian ini adalah kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, persepsi harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembeli, citra merek berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembeli, kualitas produk, persepsi harga
dan citra merek. secara simultan berpengaruh signifikan dan positif.
melawan institusi pembeli.
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