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ABSTRAK 

Teknologi informasi mempunyai kontribusi dan peranan yang penting dalam 

mempercepat pembangunan pada umumnya dan khususnya yang berkaitan 

langsung maupun tidak langsung dengan pembagunan infrastruktur dari struktur 

teknologi informasi. 

Teknologi informasi juga mempunyai peranan yang semakin penting dari 

hari ke hari di dalam setiap industri untuk menjalankan operasi rutin dalam 

menghadapi kompetisi yang makin ketat di masa yang akan datang. 

Adalah lebih fundamental, pergelaran teknologi informasi di Indonesia, 

apakah sudah optimal dimasa yang lalu ? Seberapa jauh pengaruh teknologi 

informasi dapat mempercepat proses pembangunan nasional sehingga daya saing 

ekonomis negara Indonesia meningkat di dalam negeri maupun di arena regional 

dan international dalam menghadapi era globalisasi. 

Memberikan kontribusi dalam pembangunan negara Indonesia yang akan 

datang dalam batasan porsi informasi teknologi, yang terpenting adalah 

initialisasi penerapan yang tepat guna dan ekonomis. Kegiatan initialisasi ini 

tentu diawali dengan penawaran beberapa alternatif yang disusun atas dasar skala 

prioritas dengan pertimbangan-pertimbangan tertentu. Dilihat dari pihak yang 

datang dari dunia swasta, kegiatan ini tentu berbasis daripada kegiatan-kegiatan 

marketing yang strategik berupa pelayanan solusi total (total solution) bagi 

pelanggan, pemilihan merk (brand) yang terkenal didunia, Penamaan Globalisasi 

(Global branding) dan fokus (positioning) pada segmen pasar tertentu, dengan 

tidak melupakan faktor tepat guna dan ekonomis secara keseluruhan. 
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Dengan harapan, dalam menghadapi era globalisasi ini , mau tidak mau, 

suka tidak suka, maka Indonesia yang berpenduduk no. 4 terbanyak di dunia 

harus cukup kompetitif untuk dapat bertahan dan melanjutkan pembangunan 

yang masih panjang. Apalagi dengan adanya destorsi pertumbuhan ekonomi di 

kawasan Asia, khususnya di Indonesia sejak Juli 1997 yang lalu, krisis ekonomi 

yang berkepanjangan dan gejolak politik di pertengahan tahun 1998, tentu 

mempunyai pengaruh yang besar akan kesinambungan penerapan teknologi 

informasi di seluruh segmen pasar di Indonesia. Cara-cara marketing yang lebih 

strategik tentu dibutuhkan bagi pelaku pasar untuk lebih berhasil dalam 

kontribusinya dalam pasar/market teknologi informasi di Indonesia. 

viii 

http://www.uph.edu

	Help: 
	Master Index: 
	UPH Logo: 


