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ABSTRAK

Memasuki tahun 2003 kita mengetahui bahwa pasar persaingan bebas telah dimulai
yaitu Pasar Persaingan Bebas ASEAN (AFTA). Menghadapi hal tersebut Matahari periu
menyikapi dengan suatu strategi agar dapat bertahan pada tingkat persaingan yang
ketat karena pihak-pihak asing yang akan masuk kedalam bisnis retai tentunya
memiliki modal yang lebih kuat,

Agar dapat bersaing dengan pihak asing tersebut Matahari memutuskan dengan
membuat private /labe/ yang mana artinya brand atau merk tesebut hanya ada di
Matahari saja. Matahari memakai acuan merk-merk terkenal dunia didalam desain agar
dari segi trend mode tidak ketinggalan. Selain itu juga dibahas mengenai produktivitas
penjualan yang menurut Matahari adalah salah satu tolok ukur dari keberhasilan suatu
merk yang diciptakan.

Akhimya diakhir laporan perusahaan ini, disajikan juga usulan yang sekiranya Matahari
dapat jalankan agar menambah atau melengkapi strategi di dalam menghadapi pihak-
pihak asing yang akan masuk ke pasar Indonesia didalam bisnis retail.
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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji syukur kepada Jesus Kristus, atas segala KasihNya sehingga
penulis dapat menyelesaikan Laporan perusahaan yang berjudul “Strategi Private
Labelling dalam Menghadapi Pasar Persaingan Bebas Pada Perusahaan PT. Matahari
Putra Prima, Tbk”. Laporan Perusahaan ini dibuat guna melengkapi persyaratan dalam
menyelesaikan program Magister Manajemen (S-2) jurusan Pemasaran pada Universitas
Pelita Harapan.

Dalam penyusunan Laporan Perusahaan ini, penulis banyak mendapat bimbingan dan

bantuan dari berbagai pihak, baik secara langsung maupun tidak langsung, sehingga

laporan perusahaan ini dapat disusun dengan baik. Pada kesempatan ini penulis
mengucapkan terima kasih dan hormat yang sebesar-besarnya kepada :

1. Bapak Prof. Ir. Jonathan Soemirat. S, MSc, PhD, selaku dosen pembimbing.

2 Bapak Dr. Samuel Dossugi, selaku Ketua Program Studi Magister Manajemen

3 Ibu Juanna Judith Huliselan, SE, MA, selaku Dekan Fakultas Ekonomi.

4 Pimpinan dan staf PT. Matahari Putra Prima, yang telah banyak memberikan
kesempatan dan meluangkan waktunya demi membantu kelancaran pembuatan
laporan perusahaan ini.

5. Istri Dyan Sinta Indriyani, yang telah membantu dan memberikan bantuan moril
sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan perusahaan ini.

Penulis menyadari bahwa penyusunan laporan perusahaan ini masih banyak
kekurangannya, oleh karena itu penulis mengharapkan saran dan kritik yang
membangun bagi kesempurnaan laporan perusahaan ini. Akhir kata penulis
mengharapkan agar laporan perusahaan ini dapat berguna bagi penulis pada khususnya
dan bagi pembaca pada umumnya.

Jakarta, February 2003

Penulis
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