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PENDAHULUAN

PT. Sumber llmu Pengetahuan addah lembaga kursus metode sempoa,
mentd dan aritmatika yang terbesar dan tersebar di sduruh Indonesa. Sgauh
ini PT. Sumber [lmu Pengetahuan menjdankan kursus untuk anak-anak usa 6-
12 tahun dan banvak anek-anak tdlah mendapatkan hasil nyaa dari program
yang dijaankan oleh PT. Sumber [Imu Pengetahuan.

Perussthaan mempunya mis  memperkendkan sdem  edukas
mengoptimakan potens otak anak ke sebanyak mungkin anek-anak Indonesa
Dengan mengikuti pendidikan ini dapat menumbuhkan kepribadian dan rasa
percaya diri yang dengan perlahan-lahan akan mendorong anak-anak untuk
menggdi dan menemukan dunia dan potend yang ada di daam diri mereka.

Hasl nyata dari pendidiken ini addah anak-anak menjadi lebih bak di
ddam berhitung serta kemampuan mengaktudisaskan diri semakin besr
sehingga menumbuhkan rasa percaya akan kemampuan diri sendiri yang akan
manunjang perkembangan soSd dan mentd anak tersebut.

Vig yang dituangkan dalam konsep drategi pemasaran yang dijadankan
addah dengan memberikan kesempatan kepada sebanyak mungkin orang untuk
dapat memiliki sendiri bisnis dengan konsep kerjasama dan kemitraan. Guna
mendukung cepat tersebarnya vid. meka sdah sau drategi pemasaran yang
dijdankan oleh PT. Sumber lImu Pengetahuan addah dengan mdakukan f'ast
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Dengan banyaknya lembaga lembaga pendidikan menawarkan berbaga
macam jenis dan tipe penggaran, orang tua harus lebih jeli ddam mdihat gpa
yang sebenarnya diperlukan dan dibutuhkan oleh anak mereka.

Dengan maraknya kompetis di segmen pasar yang sama, PT. Sumber
[lmu Pengetahuan berusaha menjadi lebih unggul ddam inovas den kredtifitas.
Keberhaglan perusahaan untuk dapat bersaing dan bertahan addah dengan
ketepatan para pearencana daegi menentukan sssran dan mengambil
keputusan. Untuk itu diperlukan sgumlah keputusan yang mengarah pada
penyusunan suatu srategi atau sgumlah strategi yang efektif untuk membantu
mencapa Ssasaran perusahaan.

Pokok permasalahan dalam penulisan ini adalah apa strategi
pemasar an yang dijalankan per usahaan dalam menjalankan bisnisnya untuk

dapat ber saing dalambisnisyang dijalankan.

11 Sistematika Penulisan.

Laporan ini disusun ddam enam bab, masng-measng terdiri dari
bebergpa sub bab yang sding berhubungan sau dengan yang lainnya
Sdematika yang digunakan ddam laporan ini addah sebagal berikut:

Beb | : Pendahuluan.
Peda bab in penulis menjdaskan latar bdakang penulisan, mekaud

dan tujuen penulisan den Sstematika penulisan.
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Bab I1: Kerangka Teori.

Bab I11:

Bab |V :

BabV

Bab VI :

Pada beb ini berig tentang teori teori yarig terkait ddam penulisan
lgporan.

Profil Perusahaan.

Pada bab ini penulis mendaskan tentang gambaran umum
perusahaan, sruktur organises dan kerangka kerja perusahaan sarta
aktivitas-aktivitas yang dilakukan perusahaan.

Strategi Perusahaan.

Pada bab ini penulis memaparkan karakteristik pasar, analisa pasar
sata drategi pemesaran yang dijdankan perusshaan untuk dapat
bertahan dan bersaing dari para kompetitornya.

: Pembahasan.

Pada bab ini berig faktor faktor penghambat Strategi pemasaran yang
dijdankan, andisa SWOT, dan perumusan drategi yang lebih efekiif
guna mempertahankan perusahaan ddam bisnis yang dijdankannya.
Kesmpulan.

Peda bab ini penulis memberikan kesmpulan atas hasl yang tertuang
ddam lgporan ini den gpakah drategl yang digunakan sudah sesua
dengan mig dan vid perusahaan.
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