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ABSTRAKSI

Grisman D.R Larosa, 2002 Analisa Kinerja Second Product PT. “Y” menggunakan
Metode ROI, ROE dan Relevant Cost di bawah bimbingan Bp. Samuel Dossugi.

Setiap perusahaan menginginkan penguasaan pasar yang besar bagi
produknya dengan harapan akan timbulnya brand image dan menyumbang profit yang
besar kepada perusahaan.

Banyak cara yang diambil oleh perusahaan tersebut antara lain membuat produk baru
yang harganya lebih murah dengan harapan pangsa pasar yang didapat tidak hanya

dari segmen atas, menengah tapi juga dari bawah.

Tapi tanpa disadari seringkali kebijkasanaan yang diambil itu tidak
dilakukan dengan matang dan tidak dengan perhitungan yang matang, malahan
seingkali dapat menimbulkan kerugian bagi perusahaan seperti yang dilakukan oleh
PT. “Y” dalam meluncurkan produk second-nya dan jika menggunakan ratio
keuangan maka bulan per bualn sejak launching pertama ratio perusahaan mengalami

penurunan baik dalam ratio, penjualan profit dan lain — lain.

Dalam melakukan analisa ini penulis mencoba menganalisa kinerja PT. *Y”
dengan menggunakan metode ROI, ROE dan Relevant Cost karena metode ini yang
cocok dengan system yang dipakai oleh perusahaan dan dari analisa itu dapat diambil

kesimpulan dan diberikan saran — saran yang dianggap perlu diambil oleh perusahaan
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