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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengungkapan
corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan, pengaruh profitabilitas
terhadap nilai perusahaan, dan pengaruh pengungkapan corporate social
responsibility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel
moderasi. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data sekunder
yaitu laporan tahunan, laporan keuangan, maupun laporan keberlanjutan. Sampel
yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur sektor industri
dasar dan kimia yang terdaftar di BEI pada tahun 2015-2017. Jumlah total sampel
dalam penelitian ini sebanyak 183 sampel penelitian yang ditentukan berdasarkan
metode puposive sampling. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pengungkapan
CSR memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan,
profitabilitas memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan,
dan profitabilitas sebagai variabel moderasi memperkuat hubungan positif secara
signifikan antara CSR dengan nilai perusahaan.
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This study aims to determine the effect of corporate social responsibility
disclosure on company value, the effect of profitability on company value, and the
effect of corporate social responsibility on the value of the company with
profitability as a moderating variable. The data used in this study are secondary
data, which is annual reports, financial reports, and sustainability reports. The
sample used in this study is the basic industrial and chemical industry
manufacturing companies listed on the Stock Exchange in 2015-2017. The total
number of samples in this study were 183 research samples which were
determined based on the purposive sampling method. The results of this study
indicate that CSR disclosure has a positive and significant influence on company
value, profitability has a positive and significant influence on company value, and
profitability as a moderating variable reinforcing a significant positive
relationship between CSR and company value.
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