DAFTAR ISI

HALAMAN AWAL ..ottt sttt i
PERNYATAAN DAN PERSETUJUAN UNGGAH TUGAS AKHIR............ iii
PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING TUGAS AKHIR ........cccccevviinnen. iv
PERSETUJUAN TIM PENGUJI TUGAS AKHIR.......cocoiiiiiiiineeen, %
ABSTRAKUEEEIEING .....................cooceeeercenernens o AR A . oW ............... Vi
KATA PENGANTAR ...ttt sttt enens vii
DAETARIS| . %, ST .............. J S S A W el ... Xi
DAFTAR GAMBAR ..ottt ettt st a et saeste st beaneanes Xiv
DARTFARN ABEL . .. ......... . S S— ... SO XV
DAFTAR LAMPIRAN ..ot XXI
BAB TRBRENDAH L UAN— == o . Ao M. - 20 i el 1
1.1 Latar Belakang Penelitian ..o 1

1.2 Masalah Penelitian ..o 10

R TS TN T e o L | e e M o R 11

1.4 Tujuan Penelitian ............cccooiiiieiiiiiicce e 12

1.5 Ruang Lingkup Penelitian............cccooveiiiiiiiiic e 13

1.6 Kontribusi PENElItIaN........cccooviiieiieii e 15

1.7 Garis Besar PENelitian .........cccoviiriiiien e 16
BAB 11 LANDASAN TEORI ..ottt 18
2.1 Social Media Advertising Value............cccccvevviieiieiieic e 18
2.1.1 INfOrmMatiVENESS. .....eeiieiieieieeiie e e 21

2.1.2 ENErtainMeNTt ..c.eoeeiie e 22

2.1.3 Credibility ......oooeee e 24

2. LA TTHALION .o e 25

2.2 Social Media Advertising Value of Healthy Food.............c.ccooiviiinnnen. 26

Xi



2. AL UG ... 29

2.3.1 Utilitarian Eating Value ..., 31
2.3.2 Hedonic Eating Value..........cccccveiveieiiece e 32
2.4 INEENTION L.ttt be e 33
2.5 CONSUMET RESPONSE ...ttt 34
2.6 Informativeness dan Social Media Advertising (SMAYV) of Healthy Food
....................................................................................................................... 35
2.7 Entertainment dan Social Media Advertising (SMAYV) of Healthy Food 37
2.8 Credibility dan Social Media Advertising (SMAV) of Healthy Food..... 39
2.8 Irritation dan Social Media Advertising (SMAYV) of Healthy Food....... 41
2.9 Social Media Advertising Value (SMAV) of Healthy Food dan Attitude42
2.10 Ulititarian Eating Value of Healthy Food dan Attitude.............c.......... 43
2.11 Hedonic Eating Value of Healthy Food dan Attitude .............c.ccoc....... 45
2.12 Attitude in Healthy Food dan Intention............ccccceveieienenininicee, 46
2.13 Attitude in Healthy Food dan Consumer ReSpoNSe ..........ccccevveerreennnn. 47
2.14 Intention regarding Healthy Food dan Consumer Response................ 48
2.15 Model Konseptual ...........cccooiiiiiiiieiie e 49
BAB 111l METODOLOGI PENELITIAN ....coiiiiit e, 52
3.1 Paradigma Penelitian...........ccooiiiiiiiiinin e 52
3.2 Metode Penelitian Kuantitatif ...........cccooeioeiiiieiiiiseee e 54
3.3 DeSain PENEITIAN.......ccveiieiiiiiiieeieieie et 55
3.4 Objek Penelitian ......c...cceviiniiniii et 56
BISIURIt AnaliSicEr.. .. ............ RSO SOy .............. B .. 58
3.6 Pengukuran Variabel.............coooveiiiiiiiieie e 59
3.7 Definisi Konseptual dan Definisi Operasional...........c..cccoovveiivieiiieinnnne, 60
3.8 Pengukuran SKala............cocoiiiiiiiii 65
3.9 Metode Pengumpulan Data..........ccceeveerieieeniiiie e 68
3.10 Etika dalam Pengumpulan Data............cccceeviiieiiciieie e, 70
3. 1L Sampling .~ e e <t W - e - Nl Rl . 72
3. 120 kiranrSampelare.. . ... o e ... 75
3.13 Metode dalam ANaliSisS Data .........cccocveieieiiiiiieiee e 77
3. 14-600dHESS-0fhe Datar i i e annanmassie e e eeresaeesreassenrenne 79
3.15 Structrural Equation Model (SEM) ......ccccviviiiiiiiieeeeee, 82
3.16 Partial Least SQUAre (PLS).......ccccueiiiieiieieee e 84
3.7 Preliminary TeSt.. ..ottt 85
Hasil dari Preliminary-test Validity ...........ccccocviiinininiiic e 86
Hasil dari Preliminary-test Reliability ..........cccccooviiiiiiiiii e, 110
BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN .....cccoiiiiieieeie e 115
4.1 Profil RESPONUEN........ciiiiiiie et 115
Jenis Kelamin ..o 116
U - USRS 116
DOMUSTI ...t 117
SOSIAI IMEAIA. ...t 118

Xii



A.2 UJE AKEUAL ..o 119

StatiStik DESKIIPLIT ..o 119
Statistik INFErenSial .........cocoviiiiiiice e 122
Validitas Konvergen — Uji AKtual (1)......cooceivieiiiiiiii e 122
Validitas Diskriminan - Uji AKtual (1) ..., 125
Validitas Konvergen — Uji Aktual (Final)..........cccooveviviiiiineiecc e 127
Validitas Diskriminan - Uji Aktual (Final) ... 129
Common Method Bias - Uji Aktual (Final) ..........cccoceveiineniniiiieiee 131
Collinearity (VIF) — Uji Aktual (Final).........cccooeviieiiiieiece e 132
Reliabilitas — Uji AKtual (Final)...........ccoooieiieiiiicccececcc e, 134
Hasil Reliabilitas (Cronbach’s Alpha) — Uji Aktual (Final) ....................... 135
Hasil Reliabilitas (Composite Reliability) — Uji Aktual (Final) ................. 136
Outer MGEEIRES, ........ ... oo s o veokise e A e 1o vesessessenaes 137
Hasil MRS ... . AN S . ............. 138
Hagil UJOEMII . ..........ooovevriererenroreorernnere s iR RRRPLA Rt e By ot vevens 139
G00dNESS OF Fit (GOF) ....ovieiecic et 141
UJI HIPOTESIS ..ecuveeriieeirieiiieesieeri st seesiesstesnessesseesrnessnssssstesnessnssnnessnensenns 142
INAER-MOCEISIN ..................... A SOOI A ... ..o ilh..... 149
4.3 PeMDANESAN. .....ceimiirnseeeeerererirerrnilensmassssassessassnsssassnsnssidarassessssssssnnnnnseens 149
Garis Besar Model PENEIIIAaN .........ccooiiiiiiiiiiiesiee e 150
Profil Responden selaku Subjek Penelitian ............cccoovreiiniiiniiinninienn, 150
Pengolahan Data dan Perhitungan Data Uji AKtual .............c.ccccoeeiiveieennnn, 151
Pengujian HIPOESIS.........ciiiiieeiie it eiiee ettt 154
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 161
Sel Kesimpulan ...... " S, DOt ... . Shiesaatie il . 161
5.2 IMPIKAST TEOFITIS ..ot 168
5.3 Implikasi Manajerial ...........cccoeiieieiiieieeie e 170
o4 Batasan Bene il mss moi i - Al Wi - I e 0 el oo 180
5.5 Rekomendasi untuk Peneliti Selanjutnya..........c.ccooeienininiiiniiiene 181
DAFTARBUSTARA ... .. cioroe e e At L e 183

Xiii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Grafik Rata-Rata Konsumsi Junk Food di Indonesia dalam seminggu

Gambar 1.2 Grafik 10 Negara dengan Pengguna Instagram Terbanyak di Dunia...6

Gambar 1.3 Media Sosial Paling Populer di Indonesia, Tahun 2020-2021............. 6
Gambar 1.4 Screenshot Official Instagram Account YellowFit Kitchen ................ 9
Gambar 2.1 Model KONSEPTUAL ..........ccoiiiiiiiiiiiee e 51
Gambar 4.1 OUter MOGE ..........ccooieiiii e 137
Gambar 4.2 Inner Model ..o 149

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Definisi Konseptual dan Operasional .......cccccevveeeeeeeeeeiiiccsccssnnneeeeenn 61
Tabel 3.2 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Informativeness)
dengan Rule of ThUMD >0.70 ........cooiiiiiiic e 87
Tabel 3.3 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Informativeness)
setelah drop indikator INF 2 dan INF 4. ... 87
Tabel 3.4 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Entertainment)
dengan Rule of Thumb >0.70. ........ccooeiiiieieeece e 88
Tabel 3.5 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Entertainment)
setelah drop iINdIKator ENT 2......coiiiiiiiie et 88
Tabel 3.6 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Credibility) dengan
Rile'of Thilinb >0.70 .. ). ... oINS .............. SN 89
Tabel 3.7 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Credibility) setelah
drop (NdIkaBr CRE 2 ..« e oo i s - P VRETR e v s sl oo e 89
Tabel 3.8 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Irritation) dengan
Rule of TIREB=0F05.... .. ..crrrrrrooe . S o 0o et At e e e es e enenaenns 90
Tabel 3.9 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Irritation) setelah
drop indikator pada beberapa variabel ...............cccooveiiiiiic i 90
Tabel 3.10 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Social Media
Advertising Value) dengan Rule of Thumb >0.70..........ccccvviiiiiiiniiinieeeee, 91
Tabel 3.11 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Social Media

Advertising Value) setelah drop indikator SMAV 2 ........cccovvevviieiiveiene e, 92

XV



Tabel 3.12 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Attitude) dengan
Rule of ThUMD S0.70 ......coiiiiiie e 92
Tabel 3.13 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Attitude) setelah
drop indikator pada beberapa variabel ...............cccoooeiiiiici 93
Tabel 3.14 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Intention) dengan
Rule of ThUMD S0.70 ... 93
Tabel 3.15 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Intention) setelah
Arop INAIKALOT INT 2 ...t 94
Tabel 3.16 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Consumer
Response) dengan Rule of Thumb >0.70.........ccccooiiiiiieiicie e 94
Tabel 3.17 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Consumer
Response) setelah drop indikator pada beberapa variabel ..............c.cccoeviiennnn. 95
Tabel 3.18 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Utilitarian Eating
Value) dengan Rule of Thumb >0.70 .....ccooiiiiiiiiiee e 95
Tabel 3.19 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Utilitarian Eating
Value) setelah drop indikator pada beberapa variabel.............cccoovvviiiiniiennn, 96
Tabel 3.20 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Hedonic Eating
Value) dengan Rule of Thumb >0.70 ..o, 96
Tabel 3.21 Hasil dari Pengujian Validitas Konvergen (Variabel Hedonic Eating
Value) setelah drop indikator pada beberapa variabel ..............c.cooeiiiiiiiiiiennnn 97
Tabel 3.22 Hasil dari AVE sebelum dilakukan drop indikator beberapa variabel 97

Tabel 3.23 Hasil dari AVE setelah dilakukan drop indikator beberapa variabel.. 98

XVi



Tabel 3.24 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Informativeness)
dengan Rule of Thumb >0.70. ......c.cooveiiieeee e 99
Tabel 3.25 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Informativeness)
setelah drop indikator beberapa variabel ... 100
Tabel 3.26 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Entertainment)
dengan Rule of ThumMD >0.70 ......cccoiiiiiiiii e 101
Tabel 3.27 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Entertainment)
setelah drop indikator beberapa variabel ..., 101
Tabel 3.28 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Credibility)
dengan Rule of Thumb >0.70 .......c.ccooiiiiieee e 102
Tabel 3.29 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Credibility)
setelah drop indikator beberapa variabel ..............ccccoieiiiiii e, 102
Tabel 3.30 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Irritation) dengan
Rule of TAUMD >0.70 ... e 103
Tabel 3.31 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Irritation) setelah
drop indikator beberapa variabel ...........cccco o, 103
Tabel 3.32 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Social Media
Advertising Value) dengan Rule of Thumb >0.70...........ccccoeiiiviiiiiiece e, 104
Tabel 3.33 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Social Media
Advertising Value) setelah drop indikator beberapa variabel .......................... 104
Tabel 3.34 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Attitude) dengan

Rule of ThUMD S0.70 .o 105

XVil



Tabel 3.35 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Attitude) setelah
drop indikator beberapa variabel ............c.ccoooveiiii 105
Tabel 3.36 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Intention) dengan
Rule of ThumMD S0.70 ..o 106
Tabel 3.37 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Intention) setelah
drop indikator beberapa variabel ..., 106
Tabel 3.38 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Consumer
Response) dengan Rule of Thumb >0.70.........ccociiiiniiniiieeeeee 107
Tabel 3.39 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Consumer
Response) setelah drop indikator beberapa variabel..............ccccocovviieicivenenne, 107
Tabel 3.40 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Utilitarian Eating
Value) dengan Rule of Thumb >0.70 .......ccccooveiiiiiiiiii e 108
Tabel 3.41 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Utilitarian Eating
Value) setelah drop indikator beberapa variabel ...........cccccooeviiiiiiiiiinicien 108
Tabel 3.42 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Hedonic Eating
Value) dengan Rule of Thumb >0.70 .....c.coiiiiiiiiiiiiiee e 109
Tabel 3.43 Hasil dari Pengujian Validitas Diskriminan (Variabel Hedonic Eating
Value) setelah drop indikator beberapa variabel .............ccccooevieiiiiciicccie, 109
Tabel 3.44 Hasil dari Pengujian Reliabilitas Cronbach’s Alpha dengan Rule of
Thumb >0.70 pada Preliminary-test..........ccccueiieiiiiieiiee e 111
Tabel 3.45 Hasil dari Pengujian kembali Reliabilitas Cronbach’s Alpha dengan

Rule of Thumb >0.70 pada Preliminary-test ............ccocvvvriieienenenise e 111

Xviii



Tabel 3.46 Hasil dari Pengujian Reliabilitas Composite Reliability dengan Rule of
Thumb >0.70 pada Preliminary-test...........cccvcveiieieiiieieee e 112

Tabel 3.47 Hasil dari Pengujian kembali Reliabilitas Composite Reliability dengan

Rule of Thumb >0.70 pada Preliminary-test ...........ccccocevvvevviveiieceee e 113
Tabel 4.1 Persentase Jenis Kelamin ReSponden ..........c.ccccvevevvevesieeseenesinennnnn 116
Tabel 4.2 Persentase Usia RESPONTEN...........cceiiiiiiiiiiiieieese e 117
Tabel 4.3 Domisili RESPONUEN ........cviiiiiiciecie e 117
Tabel 4.4 Sosial Media yang paling sering diakses Responden...........cccccccueu... 118
Tabel 4.5 Statistik DeSKITPLIT ........oooiiiiiiee e 120
Tabel 4.6 Validitas Konvergen - Factor Loading >0.70 Uji Aktual (1) .............. 123
Tabel 4.7 Validitas Konvergen — AVE >0.50 Uji Aktual (1)........cccooovriniinnnn, 124
Tabel 4.8 Validitas Diskriminan — Cross Loading >0.70 Uji Aktual (1) ............ 125
Tabel 4.9 Validitas Diskriminan — HTMT <0.85-0.90 Uji Aktual (1) ................ 127

Tabel 4.10 Validitas Konvergen - Factor Loading >0.70 Uji Aktual (Final) ..... 128
Tabel 4.11 Validitas Konvergen — AVE >0.50 Uji Aktual (Final).................... 129
Tabel 4.12 Validitas Diskriminan — Cross Loading >0.70 Uji Aktual (Final).... 130
Tabel 4.13 Validitas Diskriminan — HTMT <0.90 Uji Aktual (Final)................ 131
Tabel 4.14 Collinearity (VIF) — Outer VIF Value <10 Uji Aktual (Final) ......... 132
Tabel 4.15 Collinearity (VIF) — Inner VIF Value <10 Uji Aktual (Final).......... 133
Tabel 4.16 Reliabilitas Cronbach’s Alpha >0.60 - Uji Aktual (Final)................ 135
Tabel 4.17 Reliabilitas Composite Reliability >0.70 - Uji Aktual (Final)......... 136
Tabel 4.18 Nilai R2........cocoviveieieeieiee e 138

Tabel 4.19 Nilai Q2 .....ovovieeee e 140

XiX



Tabel 4.20 Nilai Goodness Of Fit.....ccoooeieeeeeee

Tabel 4.21 Hypothesis Testing

XX



DAFTAR LAMPIRAN

LAMPIRAN A KUESIONER .......ccciiiiiiii e A-1
LAMPIRAN B MODEL PRELIMINARY TEST ......cccoiiiiiiiiieiece B-1
LAMPIRAN C MODEL PENGUKURAN PRELIMINARY TEST SEBELUM
DROP INDIKATOR ... ..ottt C-1

LAMPIRAN D MODEL PENGUKURAN PRELIMINARY TEST SETELAH

DROP INDIKATOR ...ttt D-1
LAMPIRAN E MODEL PENGUKURAN UJI AKTUAL FINAL .......c..ccoce.. E-1
LAMPIRAN F MODEL STRUKTURAL UJI AKTUAL FINAL.........ccccoeueee F-1

XXi



	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN

