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ABSTRAK 

Jeremy Iron Wiratama (01619200056) 

 

PENGARUH PENERAPAN TEKNOLOGI BLOCKCHAIN TERHADAP 

DIGITAL MARKETING 

(67 halaman; 5 gambar; 26 tabel; 4 lampiran) 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis, 1) Apakah blockchain berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap penggunaan big data?, 2) Apakah big data 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap digital marketing?, 3) Apakah 

blockchain berpengaruh positif dan signifikan terhadap masa depan digital 

marketing? Penelitian ini menggunakan metode survei, dan dalam pengumpulan 

datanya menggunakan kuesioner online dan dibagikan kepada orang-orang yang 

memahami tentang konsep teknologi blockchain dan pemasaran digital. Metode 

pengambilan sampel penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah 

sampel 118 orang. Pendekatan yang digunakan adalah Partial Least Square-

Structural Equation Modelling, dengan menggunakan Program Smart PLS 3.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Blockchain berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap big data, 2) Big data berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap digital marketing, 3) Blockhain berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap digital marketing. 
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