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Seluruh manusia sudah terikat dengan internet dimana hal tersebut sangat
diperlukan oleh manusia di era digital. Platform media secara perlahan — lahan
mulai menjadi sarana komunikasi yang memudahkan manusia untuk bersosialisasi
dengan lingkungannya. Karena hal tersebut, social media marketing mulai
diperlukan oleh setiap pemilik usaha karena media sosial sudah menjadi perantara
antara penjual denganpembeli untuksaling bertukar barang dan jasa.

Y otta Toys-merupakan salah satu UMKM yang menjual mainan anak — anak
berbahan dasar AKI yang tidak mengerti dengan media sosial terutama TikTok.
Karena hal tersebut, PT Sosial Berkat Kreatif Indonesia yang dibangun pada Juni
2020 dengan dorongan hati untuk membantu setiap UMKM yang tidak terlalu
paham dengan social media marketing. Tujuan yang dimiliki ialah agar mendukung
produk lokal yang dapat berujung membuat Indonesia lebih maju.

Laporan ini menjelaskan-bahwa dalam kegiatan pemasaran Yotta Toys,
pemasaran diterapkan-melalui-dua platform media sosial yaitu Instagram dan
TikTok namun lebih-berfokus-pada TikTok. Dengan menerapkan hal tersebut maka
YottaToys bisa lebih dikenal oleh masyarakat-luas.
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All humans are bound to the internet which is very much needed by humans in the
digital era.Media platforms are slowly starting to become a means of communication that
makes it easier for humans to socialize with their environment. Because of this, social
media marketing is starting to be needed by every business owner because social media
has become an intermediary between sellers and buyersto exchange goods and services.

Yotta Toys is one of the MSMEs that sells children’s toys made f rom AKI who
do not understand social media, especially TikTok. Because of this, PT. Social Thanks to
Creative Indonesiabegan to wake up in June 2020 with the urge to help every MSME
who is not very familiar with social media marketing. The goal is to support local products
that can lead to making Indonesia more advanced.

This reportexplains that in Yotta Toys' marketing activities, marketing is
implemented through.two social media platforms, namely Instagram and TikTok but
focuses more on TikTok. By implementing this, Yotta Toys can be better known by the
wider community.
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