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2. Ibu Dr. Amelia, S.E, RFP-I, M.M., sebagai dosen pembimbing kedua yang 

selalu sukacita dan semangat dalam memberi dukungan, wawasan serta 

masukan untuk Proposal Tugas Akhir ini. 

3. Para pengajar Program Magister Strata Dua Jurusan Manajemen Universitas 

Pelita Harapan Surabaya yang telah memberikan banyak ilmu melalui 

kegiatan perkuliahan. 
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Akhir kata, hanya doa yang dapat dipanjatkan semoga Tuhan membalas 
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