
 

 

 

SKRIPSI 

PENGARUH SIKAP KONSUMEN TERHADAP PEMBELIAN 

PRODUK IMITASI, NORMA SUBYEKTIF YANG 

MENDUKUNG DALAM PEMBELIAN PRODUK IMITASI 

DAN PERSEPSI KONTROL PERILAKU PEMBELIAN 

PRODUK IMITASI TERHADAP NIAT BELI PRODUK 

IMITASI DENGAN PERSEPSI PENDETEKSI PRODUK 

IMITASI SEBAGAI PEMODERASI 
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