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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari Pengaruh Social 

Perception, Social Cultural Environment, Entreprenuer Orientation Terhadap 

Minat Berwirausaha Mahasiswi di Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan metode pengumpulan data adalah dengan menggunakan 

kuisioner online yang dibuat melalui Google Form dan disebarkan ke online 

messenger (LINE, WhatsApp, dan Telegram). Teknik yang digunakan untuk 

menentukan sampel dalam penelitian ini adalah menggunakan consecutive 

sampling dengan jumlah responden sebanyak 250 responden. Hasil uji hipotesis 

menunjukkan hasil bahwa seluruh hipotesis didukung, yaitu terdapat pengaruh 

positif dari Socio-Cultural Environment berpengaruh positif terhadap 

entrepreneurial Orientation Mahasiswi Wanita, Social Perception berpengaruh 

positif terhadap entrepreneurial Orientation Mahasiswi Wanita, Entrepreneruial 

Orientation berpengaruh positif terhadap entrepreneurial Intention Mahasiswi 

Wanita, Socio-Cultural Environment berpengaruh positif terhadap entrepreneurial 

Intention Mahasiswi Wanita, Social Perception berpengaruh positif terhadap 

entrepreneurial Intention Mahasiswi Wanita, Entrepreneurial Orientation 

memediasi pengaruh Social-Culture Environment terhadap entrepreneurial 

Intention Mahasiswi Wanita, Entrepreneurial Orientation memediasi pengaruh 

Social Perception terhadap entrepreneurial Intention Mahasiswi Wanita. 
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