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magangIdi PT. IndoharcoICemerlang tersebutIdengan sebaik-baiknya. 

2. Kritik danIsaran kepada PT.IIndoharco Cemerlang khususnyaIdivisi 

marketingIagar lebihIdisiplin waktuIdan konsistenIterhadap jadwalIyang 

telahIdibuat sehinggaItidak adaIketerlambatan dalamIsetiap prosesIbekerja. 

SelebihnyaIPT. Indoharco Cemerlang telahImelaksanakan kerjaInya 

denganIrapi danIbaik, penulisIberharap antaraIpegawai danIanak magang 

selaluImenjaga tali silaturahmi. 
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