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PROYEK REDESAIN IDENTITAS VISUAL TOKO BANGUNAN KERINCI
JAYA
(XV + 69 halaman: 52 gambar; 1 tabel; 2 lampiran)

Toko Bangunan Kerinci Jaya adalah perusahaan retail yang berdiri sejak tahun 2001
di Kota Malang yang menjual alat-alat konstruksi dan bahan bangunan. Melalui
pengamatan visual dan analisis data, kami menemukan bahwa Toko Bangunan
Kerinci Jaya memiliki logo dan identitas visual yang tidak mencerminkan citra,
nilai, visi atau misinya. Toko Bangunan Kerinci Jaya juga akan melakukan
perubahan bentuk bisnis dari toko bangunan yang konvensional menjadi
supermarket bangunan yang semi-modern. Identifikasi masalah identitas visual
Toko Bangunan akan dibahas lebih lanjut dalam makalah ini. Tujuan dari proyek
perancangan ulang identitas visual Toko Bangunan Kerinci Jaya adalah untuk
menciptakan identitas visual baru yang relevan, konsisten dan mampu
mengekspresikan visi, misi dan nilai-nilai perusahaan. Identitas visual baru ini juga
bertujuan untuk meningkatkan citra publik perusahaan. Metodologi yang
digunakan dalam proyek perancangan ini adalah metodologi Designing Identity
oleh Alina Wheeler. Proses perancangan dilakukan dengan mengumpulkan data
melalui penelusuran literatur, penelusuran online, dan wawancara dengan sumber
terkait. Data yang diperoleh akan dianalisis untuk mengidentifikasi masalah visual
yang ada sehingga dapat menjadi dasar untuk proses proyek redesain ini.
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ABSTRACT
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KERINCI JAYA VISUAL IDENTITY REDESIGN PROJECT
(XV + 69 pages: 52 figures; 1 tables; 2 appendices)

Toko Bangunan Kerinci Jaya is a retail company that was founded in 2001 in the
city of Malang, which sells construction tools and building materials. Through
visual observation and data analysis, we found that Toko Bangunan Kerinci Jaya
has a logo and visual identity that does not reflect its image, values, vision or
mission. Toko Bangunan Kerinci Jaya will also change its business form from a
conventional building shop to a semi-modern building material supermarket. The
identification of the visual identity problem of Toko Bangunan is discussed further
in the contents of this paper. The purpose of the Toko Bangunan Kerinci Jaya visual
identity redesign project is to create a new visual identity that is relevant, consistent
and able to express the company's vision, mission and values. This new visual
identity also aims to enhance the company's public image. The methodology used
in this design project is the Designing Identity methodology by Alina Wheeler. The
design process is carried out by collecting data through literature searches, online
searches, and interviews with related sources. The data obtained will be analyzed
to identify visual problems so that they can be used as a basis for the process of this
redesign project.

References: 10(1999-2022)
Keywords: Visual Identity Redesign, Logo Redesign, Visual Identity, Toko
Bangunan Kerinci Jaya

Vi



	ABSTRAK
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I   PENDAHULUAN
	1.1. Latar Belakang
	1.2. Identifikasi Masalah
	1.3. Rumusan Masalah
	1.4. Tujuan Perancangan
	1.5. Manfaat Perancangan

	BAB II  KAJIAN TEORI
	2.1. Identitas Visual
	2.1.1. Bentuk dalam Identitas Visual
	2.1.2. Tipografi dalam Identitas Visual
	2.1.3. Warna dalam Identitas Visual

	2.2. Logo
	2.2.1. Tujuan perancangan Logo
	2.2.2. Kategori Logo

	2.3. Elemen Desain
	2.3.1. Garis
	2.3.2. Bentuk
	2.3.3. Warna
	2.3.4. Tekstur

	2.4. Prinsip Desain
	2.4.1. Balance
	2.4.2. Emphasis
	2.4.3. Hierarchy
	2.4.4. Unity
	2.4.5. Rythm
	2.4.6. Prinsip Gestalt

	2.5. Tipografi
	2.5.1. Klasifikasi
	2.5.2. Legibility dan Readability

	2.6. Semiotika

	BAB III   METODOLOGI PENELITIAN
	3.1. Tahapan Perancangan
	3.2. Waktu dan Tempat Perancangan
	3.2.1. Studi Pustaka
	3.2.2. Wawancara

	3.3. Analisis Data
	3.3.1. Data Perusahaan
	3.3.2. Nilai, Visi dan Misi Perusahaan
	3.3.3. Target Pasar
	3.3.4. Kondisi Eksisting
	3.3.5. Enitas Pembanding
	3.3.6. Kesimpulan Analisis Data

	3.4. Creative Brief
	3.5. Analisis Visual

	BAB IV  PERANCANGAN
	4.1. Proses Perancangan
	4.1.1. Mindmapping
	4.1.2. Kata Kunci
	4.1.3. Morphological Matrix & Sketch
	4.1.4. Eksplorasi Alternatif Desain

	4.2. Finalisasi Desain
	4.2.1. Finalisasi Desain Logo
	4.2.2. Warna
	4.2.3. Sistem Tipografi
	4.2.4. Elemen Grafis
	4.2.5. Fotografi

	4.3. Aplikasi Desain
	4.3.1. Stationary
	4.3.2. Seragam
	4.3.3. ID Card
	4.3.4. Topi
	4.3.5. Banner
	4.3.4. Keranjang Belanja
	4.3.5. Storefront
	4.3.6. Promotional Poster
	4.3.7. Delivery Truck
	4.3.8. Duct Tape
	4.3.9. Media Sosial
	4.3.10. Marketplace (E-commerce)

	4.4. Graphic Standard Manual

	BAB V  KESIMPULAN
	5.1. Kesimpulan
	5.2. Rekomendasi

	DAFTAR PUSTAKA

