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KATA PENGANTAR 

 Puji syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas segala berkat yang telah diberikan-

Nya, sehingga Tugas Akhir ini dapat diselesaikan. Tugas akhir dengan judul “Aktivitas 

Public Relations di Konsulat Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth” ini ditujukan 

untuk memenuhi sebagian persyaratan akademik guna memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi Strata Satu Universitas Pelita Harapan, Karawaci. 

 Pemagang menyadari bahwa tanpa bimbingan, bantuan, dan doa dari berbagai 

pihak, Tugas Akhir ini tidak akan dapat diselesaikan tepat pada waktunya. Oleh karena itu, 

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah 

membantu dalam proses pengerjaan Tugas Akhir ini, yaitu kepada: 

1) Dr. Edwin M.B. Tambunan, S.I.P., M.si, selaku Dekan Fakultas Ilmi Sosial dan 

Ilmu Politik 

2) Marsefio Sevyone Luhukay, S.sos.,M.si., selaku ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi dan selaku Dosen Pembimbing yang telah memberikan bimbingan dan 

banyak memberikan masukan kepada pemagang. 

3) Dewi Gustina Tobing, selaku Consul general Konsulat Jenderal Republik 

Indonesia (KJRI) Perth yang telah memberikan kesempatan untuk melaksanakan 

program magang 

4) Nunung Nurwulan, selaku Head of Chancery Konsulat Jenderal Republik 

Indonesia (KJRI) Perth yang telah memberikan ilmu dan membimbing pemagang 

selama melaksanakan kerja. 

5) Omarsyah Harris, selaku Consul of Information, Social, and Culture yang telah 

membimbing saya saat melaksanakan magang di Departemen Penerangan Sosial 

dan Budaya di Konsulat Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth. 
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6) Nanda Avalist & Indah Mekawati, selaku Consul of Economy yang telah 

membimbing saya saat melaksanakan magang di Departemen Fungsi Ekonomi di 

Konsulat Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth. 

7) Robert Sitorus, selaku Consul of Protocol and Consular yang telah membimbing 

saya saat melaksanakan magang di Departemen Fungsi Protokol dan Konsuler di 

Konsulat Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth. 

8) Fachrul Chan selaku Finance Officer yang telah membimbing saya saat 

melaksanakan magang di Departemen Fungsi Protokol dan Konsuler di Konsulat 

Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth. 

9) Martin Parulian Damanik selaku  Vice Consul for Administration Affair yang telah 

membimbing saya saat melaksanakan magang di Departemen Fungsi Protokol dan 

Konsuler di Konsulat Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth. 

10) Vega Rahmanayla, Paramasita, Akbar Azami,  dan Sion, selaku Staff  Konsulat 

Jenderal Republik Indonesia (KJRI) Perth yang telah membimbing saya selama 

melaksanakan kerja. 

11) Amanda Lasha, Ribka Christina, Timothy Setiawan, Jeffry, Gabriella Chu, Kezia 

dan Feizal Hartawan Wijaya, selaku sahabat saya yang selalu memberi dukungan 

untuk menyelesaikan laporan magang ini. 

Akhir kata, Pemagang menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan dalam Tugas 

Akhir ini. Oleh karena itu, kritik dan saran dari pembaca akan sangat bermanfaat bagi 

pemagang. Semoga Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang membacanya. 

Tangerang, November 2019 

 

YUDI PRATAMA  


