
SKRIPSI   

 

 

PENGARUH BRAND LOVE DALAM MEMODERASI FIRM 

GENERATED CONTENT APPLE INC TERHADAP BRAND 

LOYALTY MELALUI BRAND RELATION 

 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan akademik 

guna memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi  
 

 

Oleh: 

NAMA  : JOCASTA FINALITA  

NPM     : 01041200006 
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