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Seni pertunjukan telah mengalami perkembangan yang signifikan seiring
berjalannya waktu. Faktor-faktor tertentu telah turut mendorong kemajuan
seni pertunjukan hingga saat ini. Pertumbuhan minat terhadap seni
pertunjukan juga menciptakan berbagai organisasi yang didedikasikan untuk
menyelenggarakanberagam seni pertunjukan seperti teater, musik, tarian, dan
lain sebagainya. Meskipun banyak organisasi seni pertunjukan yang
bermunculan, jarang ditemukanyang memiliki fokus anak-anak sebagai
penampilnya. Salah satu perusahaan yang berfokus pada edukasi seni
pertunjukan anak-anak adalah Hi Jakarta Production (PT. Gemilang Jaya
Prestasi) dimana Hi Jakarta Production menawarkan proses pembelajaran
edutainment. Sama seperti organisasi edukasi lainnya, Hi Jakarta Production
juga memerlukan strategi pemasaran untuk mencapai tujuannya. Oleh karena
itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang
digunakan oleh Hi Jakarta Production dalam memasarkan seni pertunjukan
yang menghadirkan segmen pasar anak-anak. Metode penelitian yang
digunakan penelitiadalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus.
Temuan penelitian menunjukkan bahwa Hi Jakarta Production memiliki
strategi pemasaran yang unik dalam mempertahankan posisinya sebagai
perusahaan edukasi seni pertunjukan yang memiliki fokus terhadap anak-
anak yang mana Hi Jakarta Production menggunakan menganalisis secara
SWOT, mengembangkan 7P’s, dan memberikan value proposition yang
sesuai.
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