
141  

DAFTAR PUSTAKA 

 

 

Aditya, K., & Wardana, I. (2017). Peran Brand Equity Dalam Memediasi Pengaruh Word of 

Mouth Terhadap Niat Beli. E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 6(2), 251986. 

 

Alamanda 2018. “Pengaruh Harga Diri Dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif 

Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Mulawarman Samarinda”. 

PSIKOBORNEO, 2018, 6 (2) : 410-419 ISSN 2477-2674 (online), ISSN 2477-2666 

(cetak 

Alnsour, M.S. ((2018)). Social Media Effect On Purchase Intention: Jordanian Airline 

Industry. Journal of Internet Banking and Commerce Vol 23 No 2. 

Anang Firmansyah dan Didin Fatihudin, 2019. Pemasaran Jasa: (Strategi, Mengukur 

Kepuasan Dan Loyalitas Pelanggan), Yogyakarta, CV Budi Utama. 

Andriani, A. D., & Srihandayani, C. M. (2021). Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk Dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Bekas Import Di Tempat Biasa Thrift 

Store Surabaya. Journal of Sustainability Bussiness Research (JSBR), 2(1), 194-207. 

Angipora, M. P. 2015. Dasar-Dasar Pemasaran. Penerbit PT. Raja Grafindo Persada. 

Jakarta. 

Anoop Yadav, dkk. 2013. Organic manure production from cow dung and biogas plant slurry 

by vermicomposting underfield conditions. Yadav et al. International Journal Of 

Recycling of Organic Waste in Agriculture. 2013, 2:21. 

Aprih Santoso, Sri Yuni Widowati. 2015. “Pengaruh Kualitas Pelayanan, Fasilitas Dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Kopima Usm)”. Fakultas 

Ekonomi Universitas Semarang. ISSN 1410-9859. 

Ariyanto, M. N., Sumowo, S. dan Setianingsih, W.E. (2016). Pengaruh Store Atmosphere dan 

Atribut Produk Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus: Rumah Makan Ayam 

Bakar Wong Solo cab. Jember). Jurnal Manajemen Dan Bisnis Indonesia, Vol 2. No. 1, 

Juni 2016. 

 

Asri Oktiani dan Rozy Khadafi. 2018. Pengaruh Brand Awareness Dan Brand Image Serta 

Word Of Mouth Terhadap Brand Trust Dan Pembentukan Brand Loyalty Pada 

Pelanggan C’bezt Friedchiken Kecamatan Genteng Banyuwangi. Journal of Economic, 

Business and Accounting (COSTING). Volume 1 Nomor 2. e-ISSN : 2597-5234. Pp. 269- 

282. 

 

 



142  

Bola, R., Besan, N. F., Djunaidi, F. G., Mushpia, & Hatuwe, M. (2021). Influence of Endors 

Celebrity Laudia Sintia Bella On Social Media Instagram and Bella Squer Hijab Product 

Promotion on Consumer Buying Interest. Uniqbu Journal of Social Sciences (UJSS) 

Nomor, 2(2), 125–133. 

Chandra, T., & Priyono, P. (2015). The Influence of Leadership Styles, Work Environment 

and Job Satisfaction of Employee Performance—Studies in the School of SMPN 10 

Surabaya. International Education Studies, 9(1), 131–140. 

Danang Sunyoto. 2019. Dasar-dasar Manajemen Pemasaran (Konsep, Strategi dan Kasus). 

Cetakan Ke-3. Jakarta: PT. Buku Seru. 

Donni Juni Priansa. 2017. Komunikasi Pemasaran Terpadu Pada Era Media Sosial. 

Bandung: CV Pustaka Setia. 

Durianto, Darmadi, Sugiarto, Sitinjak, Tony, (2017), Strategi Menaklukan Pasar Melalui 

Riset Ekuitas dan Perilaku Merek, PT Gramedia Pustaka Utama, Jakarta. 

Ekawanti, Ulfa. 2019. “Pengaruh Lokasi Toko Dan Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Distro Jenawi Oblong Riau Pekanbaru.” Journal of Management 6 (2): 1–15. 

Fandy Tjiptono. 2015. Strategi Pemasaran, Edisi 4, Andi Offset, Yogyakarta. 

Fandy, Tjiptono. 2016. Service, Quality & satisfaction. Yogyakarta. Andi. 

Fauzi Firman, & Asri Ramadhia. (2020). Pengaruh Etnosentrisme, Citra Merek Dan Gaya 

Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Batik (Studi Pada Konsumen Di Wilayah Jakarta 

Barat). Manajemen Pemasaran, 14 (2). 

Fotiadis, T., Folinas, D., Vasileiou, K., & Konstantoglou, A. (2022). Marketing and the 

Customer Value Chain: Integrating Marketing and Supply Chain Management. London: 

Routledge. 

Ghozali, I. (2017). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. Semarang: Badan 

Penerbit UNDIP. 

Handayani, Ririn.2020. Metodologi Penelitian Sosial. Yogyakarta: Trussmedia Grafika. 

Husnawati. 2017. Pengaruh Brand Awareness dan Persepsi Kualitas Terhadap Buying 

Decision Sepeda Motor Honda. Makasar: Universitas Islam Negri Alauddin Makassar. 

 

Keller, K. L., & Swaminathan, V. (2020). Strategic Brand Management Building, Measuring, 

and Managing Brand Equity (Fifth Edition). Pearson Education. 

 

Kotler, Phillip dan Kevin Lane Keller.(2016). Manajemen Pemasaran edisi 12 Jilid 1 & 

2.Jakarta: PT. Indeks. 

 



143  

Kotler, P dan Amstrong. 2018. Prinsip-prinsip Marketing Edisi Ke Tujuh. Penerbit Salemba 

Empat. Jakarta. 

Kotler, Phillip dan Kevin Lane Keller.(2016). Manajemen Pemasaran edisi 12 Jilid 1& 

2.Jakarta: PT. Indeks. 

Limakrisna, N. dan Purba, T.P, (2017). Manajemen Pemasaran, Teori dan Aplikasi dalam 

Bisnis di Indonesia, jilid 2, Mitra Wacana Media. Bogor 

Luthfianto, Dawud dan Suprihhadi, Heru. (2017). PENGARUH KUALITAS LAYANAN 

DAN GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN CAFÉ JALAN 

KOREA. Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen Volume 6, Nomor 2. 

Nazib, M. A. (2016). Model Efektivitas Iklan , Brand Image & Brand Awareness Berbasis 

Kredibilitas Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Komunitas 

Sepeda Motor Sport Honda di Semarang).Universitas Dian Nuswantoro Semarang, 1–20. 

Nurseto Sendhang, Hidayat.W dan Pangeggar. G, 2016. Pengaruh Kualitas Pelayanan, 

Lokasi, dan Fasilitas Terhadap Keputusan Pembelian Warung Kopi Tunjang Café. Jurnal 

Ilmu Administrasi Bisnis (JIAB). Vol. 5 No. 1 

Putri dan Patria. 2018. Pengaruh Endorsement Selebriti Instagram tehadap Minat Beli 

Remaja Putri. Gadjah Mada Journal of Profesional Psychology. Vol.4 (1). 

Risnawati, R., & Wardoyo, C. (2018). Pengaruh Pendidikan Ekonomi Keluarga, Gaya Hidup, 

Modernitas Individu, dan Literasi Ekonomi terhadap Perilaku Konsumtif Siswa. Jurnal 

Pendidikan: Teori, Penelitian, Dan Pengembangan, 3(4), 430-436 

Shintarani, E. D. (2018). Pengaruh Promosi Produk Seafoodking terhadap Brand Awareness 

Produk. Nyimak (Journal of Communication), 1(2), 209–220. 

Situmorang dan Lutfi M. 2014. Untuk Riset Manajemen dan Bisnis. Medan: USU Press. 

Sopiah & Sangadji, Etta Mamang. (2016). Salesmanship (Kepenjualan). Jakarta:PT Bumi 

Aksara 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung : Alfabeta, 

CV. 

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). Bandung: CV Alfabeta. 

 

Teguh Afwan, M., & Budi Santosa, S. (2019). ANALISIS PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN KUALITAS PELAYANAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING (Studi Pada Konsumen Mebel Madina di Kota Banjarnegara). 

Diponegoro Journal of Management, 8(1), 1–10. 

 



144  

Tunjungsari, H.K. (2019). Pengaruh Kemasan Terhadap Minat Beli Masyarakat Dengan 

Kualitas Sebagai Variabel Mediasi Pada Produk “Legit”. Jurnal Manajemen Bisnis dan 

Kewirausahaan, 2(6). 

Wahidmurni, Dr., M.Pd (2017). Pemaparan Metode Penelitian Kuantitatif. Journal review, 1-

7. 

 

 

 

 

 


