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Saran

Saran dari Peneliti untuk terkait strategi pemasaran program kelas
karyawan UPH melalui Instagram khususnya harus lebih aktif tidak hanya
menggunakan fitur yang berbayar namun juga aktif menggunakan beragam fitur
seperti story, highlight dan lain sebagainya. UPH juga perlu aktif dalam membuat
konten menarik terkait kegiatan perkuliahan kelas karyawan sehingga masyarakat
mengetahui bahwa informasi tidak hanya didapatkan melalui iklan saja namun
pada konten isi dari Instagram. Selain itu, untuk mencapai keberhasilan sebuah
pemasaran, UPH juga menggunakan promotion mix lainnya.
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