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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala berkat, rahmat 

yang telah diberikan-Nya, serta selalu memberikan jalan keluar di setiap kesulitan 

yang dihadapi sehingga laporan magang ini dapat diselesaikan dengan baik dan 

tepat waktu. 

 Laporan magang dengan judul “PRINSIP COPYWRITING YANG 

DITERAPKAN DALAM MEMBANGUN BRAND AWARENESS SERTA 

MENINGKATKAN FOLLOWERS INSTAGRAM PELANGGAN HELLOGRAM” 

ini ditujukan untuk memenuhi sebagian persyaratan akademik guna memperoleh 

gelar Sarjana Komunikasi Strata Satu Universitas Pelita Harapan. 

Pemagang menyadari bahwa tanpa bimbingan, bantuan dan doa dari pihak 

pihak yang telah memberikan dukungan serta bantuan maka Laporan Magang ini 

tidak akan dapat diselesaikan dengan tepat waktu. Oleh karena itu, pemagang 

mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada semua pihak yang membantu 

proses pengerjaan tugas akhir ini, yaitu kepada: 

1. Dr. Edwin Tambunan, S.I.P., M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik Universitas Pelita Harapan. 

2. Marsefio Sevyone Luhukay, S.Sos., M.Si., selaku Ketua Program Studi 

Komunikasi Universitas Pelita Harapan dan Pembimbing Akademik yang 

membantu memantau perkembangan akademik pemagang selama proses 

perkuliahan. 

3. Magdalena Lestari Ginting, S.Sos., M.P.A., M.I.Kom. selaku Dosen 

Pembimbing yang selalu mendukung pemagang dari awal sampai akhir, telah 

membimbing pemagang dengan sabar, dan memberikan banyak masukan yang 

membangun kepada pemagang. 

4. Jumadal Simamora, S.Sos., M.I.Kom., selaku Koordinator Tugas Akhir yang 

selalu memberikan arahan untuk pembuatan tugas akhir. 
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5. Seluruh dosen, karyawan dan staff  Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Pelita Harapan, yang telah membantu pemagang selama masa 

kuliah hingga penyelesaian tugas akhir. 

6. Gabriella, Ribka Christina Tarmadi, Timothy Setiawan selaku teman 

pemagang dari semester 1 yang telah menemani perjalanan kuliah pemagang, 

tempat berbagi canda dan tawa. 

7. Jordan Susantio selaku Chief Operation Officer HelloGram dan sebagai 

supervisor pemagang pada laporan ini yang telah bersedia dengan Sabar 

memberikan bimbingan dan penjelasan mengenai pekerjaan pemagang dan 

dukungannya selama proses magang berlangsung. 

8. Klemens B. Rahardja selaku Chief Executive Officer HelloGram yang telah 

memberi dukungan selama periode magang berlangsung. 

9. Tim HelloGram yang selalu menemani pemagang selama bekerja di kantor  

10. Yang paling memberikan dukungan paling besar dalam kehidupan pemagang 

yaitu papa, mama, ko Bandi, ci Yanti, dan adik Derio selaku keluarga 

pemagang yang tidak pernah berhenti memberi dukungan, semangat, kasih 

sayang selama menempuh masa perkuliahan 

 

Akhir kata, masih banyak kekurangan dalam penelitian ini, namun 

pemagang berharap semoga penelitian ini bermanfaat bagi yang membacanya. 

Tuhan memberkati. 

 

 

 

Tangerang, 18 Februari 2020 

 

 

 

Jeffry 
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