
 v 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kepada Tuhan yang Maha Esa yang telah melimpahkan berkat 

dan rahmat-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Proposal Tesis ini yang 

berjudul “PENGEMBANGAN ELEMEN-ELEMEN BRANDING SEBAGAI 

CERMINAN KEUNGGULAN KOMPETITIF KOTA TEGAL, JAWA 

TENGAH”. Proposal Tesis ini disusun untuk memenuhi sebagian persyaratan 

untuk mencapai gelar Magister Pariwisata di Universitas Pelita Harapan, Tangerang 

– Banten. 

Dalam penulisan Proposal Tesis ini penulis banyak menerima bantuan, 

bimbingan dan petunjuk dari berbagai pihak yang dengan kesediaannya dalam 

membantu penulis menyelesaikan Proposal Tesis ini. Dengan demikian, penulis 

ingin menyampaikan rasa hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1) Ibu Dr. Diena M. Lemy A.Par., M.M., CHE, selaku Dekan Fakultas Pariwisata 

Universitas Pelita Harapan dan Ketua Program Studi Magister Pariwisata 

Universitas Pelita Harapan serta selaku Dosen Pembimbing yang telah 

memberikan banyak waktu dan juga bimbingan yang sangat sabar dan tentunya 

membantu penulis untuk dapat menyelesaikan Proposal Tesis ini.  

2) Ibu Yohana F. Cahya Palupi M, SP., M.Si. dan Dr. Ir. Innocentius Bernarto, 

S.T., M.M., M.Si. yang sudah menyisihkan waktunya untuk memberikan 

bimbingan dalam tata cara penulisan tesis serta membantu penulis menyusun 

proposal ini. 
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3) Seluruh Dosen, dan karyawan Fakultas Pariwisata Universitas Pelita Harapan 

atas segala bimbingan dan ilmu yang diberikan kepada penulis selama masa 

studi. 

4) Pihak perpustakaan yang telah memberikan bantuan kepada penulis dalam 

pencarian dan oenyediaan buku-buku yang diperlukan pada penyusunan 

Proposal Tesis ini. 

5) Orangtua, kakak, adik serta saudara-saudara yang telah memberi semangat dan 

dukungan moril, doa dan kasih sayang kepada penulis selama penulis 

menyelesaikan Proposal Tesis ini. 

6) Teman-teman seperjuangan Magister Pariwisata Universitas Pelita Harapan. 

7) Semua pihak yang telah membantu penyelesaian Proposal Tesis ini yang 

Namanya tidak apat disebutkan satu persatu. 

 

Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan-kekurangan dalam 

Proposal Tesis ini. Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan-

kekurangan dalam Proposal Tesis ini. Kritik dan saran yang membangun sangat 

diharapkan demi penyempurnaan Proposal Tesis ini. 

Akhir kata, semoga Tuhan yang Maha Esa menyertai dan memberkati Bapak, 

Ibu, Saudara dan Saudari sekalian atas doa, bantuan, dukungan, motivasi, 

bimbingan, dan semuanya yang telah diberikan kepada penulis.  

 

Tangerang, Januari 2019 

 

Lianita 
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