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berbeda-beda maka diharapkan hasil penelitian selanjutnya dapat digeneralisasikan 

dengan baik.   

Saran kedua adalah melakukan penelitian ini di universitas lain yang ada di 

Indonesia, karena penelitian ini hanya untuk Universitas Pelita Harapan yang 

berada di Tangerang, Lippo Karawaci. Sehingga penelitian selanjutnya dapat 

mengetahui permasalahan atau fenomena yang terjadi baik didalam atau diluar kota 

secara generalisasi. Saran yang terakhir adalah melakukan penelitian ini 

menggunakan katagori sampel lain misalnya mahasiswa dan mahasiwi dan 

karyawan sehingga hasilnya bisa digeneralisasikan terhadap katagori sampel yang  

lain.   
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