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Penelitian ini menggunakan penelitian oleh I Ketut Rahyuda dan Ni Putu 

Cempaka Dharmadewi (2009)  sebagai jurnal utama, dimana penelitian ini 

melakukan pengujian first order. Pada penelitian ini dimensi dan indikator 

diperlakukan sebagai pengujian first order. Tetapi pada tinjauan literatur, peneliti 

membedakan antara dimensi dan indikator, perbedaan ini memerlukan pengujian 

second order, sehingga menjadi keterbatasan penelitian ini. Pada penelitian 

selanjutnya disarankan untuk melakukan pengujian second order agar 

mendapatkan hasil pengujian yang lebih detail 
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