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Lahirnya media sosial merupakan hasil dari perkembangan teknologi internet. 
Jumlah pengguna aktif media sosial di Indonesia mencapai 160 juta dengan 
Instagram sebagai salah satu media sosial yang paling banyak digunakan. 
Keberagaman fitur yang ditawarkan menjadikan Instagram sebagai alternatif media 
pemasaran yang kuat. Shopatvelvet sebagai fashion brand wanita berbasis daring 
di Indonesia menggunakan Instagram sebagai satu-satunya alat untuk menggiatkan 
aktivitas pemasarannya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur seberapa 
kuat pengaruh pemasaran media sosial Instagram terhadap minat beli produk 
Shopatvelvet. Penelitian ini menerapkan Teori Social Impact, menggunakan 
metode kuantitatif eksplanatif. Populasi penelitian merupakan followers dari akun 
Instagram Shopatvelvet yang berjumlah 267.000. Teknik penarikan sampel yakni 
non-probability sampling dengan pendekatan purposive sampling menggunakan 
perhitungan rumus Slovin dengan tingkat kesalahan 10% sehingga menghasilkan 
jumlah sampel sebanyak 100 responden. Instrumen penelitian merupakan turunan 
dari dimensi variabel pemasaran media sosial dan minat beli yang menghasilkan 24 
butir pernyataan lalu disebar dalam bentuk kuesioner. Teknik analisis data 
menggunakan uji regresi linear sederhana untuk mengukur seberapa besar pengaruh 
pemasaran media sosial Instagram terhadap minat beli produk Shopatvelvet. Hasil 
penelitian menunjukkan pengaruh sebesar 47.8%. Penelitian selanjutnya 
diharapkan dapat mengkaji hingga tahap pembelian. 
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The emergence of social media is the result of internet development. The number of 
active social media user in Indonesia reaches 160 million with Instagram as one of 
the most widely-used social media. The variety of features offered makes Instagram 
considered as a powerful marketing tool alternative. Shopatvelvet as an 
Indonesia’s online women fashion brand uses Instagram as its sole media to 
conduct marketing activities. The purpose of this study is to measure the influence 
of Instagram social media marketing on purchase intention towards Shopavelvet’s 
product. This research applied Social Impact Theory using quantitative 
explanatory method. The population of this research was 267.000 followers of 
Shopatvelvet’s Instagram account. Sampling technique used was non-probability 
sampling with purposive sampling approach using Slovin formula with 10% margin 
of error then yielded 100 respondents. Research instruments was derived from 
dimensions of social media marketing and purchase intention variables, generating 
24 statements distributed in questionnaires. Data analysis technique used was 
linear regression to measure Instagram social media marketing’s influence on 
purchase intention towards Shopatvelvet’s product. The result showed 47.8%. 
Future research is expected to elaborate until the actual purchase stage. 
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