
 
 

 
 

SKRIPSI 
 

 

 

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING (INSTAGRAM) 

DAN TAGLINE TERHADAP BRAND AWARENESS PADA 

PATTERN X MEDAN 

 
Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan akademik 

guna memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

Oleh: 

NAMA : SATRIO ABIEMANYOE 

NPM : 03014170016 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PELITA HARAPAN 

MEDAN 

2022 

 


