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Berdasarkan fenomena perkembangan sonic branding di Indonesia, penelitian ini
menganalisis dua sampel sonic branding yang dimiliki Tokopedia dan JD.ID untuk
mengetahui pengaruh aspek-aspek musikal jangkauan nada, variasi durasi,
perubahan arah interval, unit struktural, tanda birama, resolusi, arah melodi, dan
mode terhadap sonmic branding dan melihat kelebihan serta kekurangannya.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dalam menemukan
pengaruh dari aspek-aspek musikal yang digunakan dalam sonic branding.
Disimpulkan bahwa terdapat kelebihan dan kekurangan dalam sonic branding yang
dapat berpengaruh ke dalam efektivitas sonic branding.
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