magang di PT. Indoharco Cemerlang tersebut dengan sebaik-baiknya.

2. Kiritik dan saran kepada PT. Indoharco Cemerlang khususnya divisi
marketing agar lebih disiplin waktu dan konsisten terhadap jadwal yang
telah dibuat sehingga tidak ada keterlambatan dalam setiap proses bekerja.
Selebihnya PT. Indoharco Cemerlang telah melaksanakan kerja nya

dengan ra ik, pe ara_pegawai dan anak magang

selalu
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