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LAMPIRAN A KUESIONER 

Bagian I 

 Pilihlah salah satu jawaban di bawah ini dengan jawaban yang paling 

sesuai menurut anda dengan memberikan tanda (X) 

Karakteistik Responden 

Adapun karakteristik responden adalah sebagai berikut : 

1. Jenis Kelamin 

a. Pria 

b. Wanita 

2. Usia 

a. <18 tahun *berhenti sampai disini 

b. 18 – 35 tahun  

c. 36 – 50 tahun 

d. 51 – 60 tahun 

e. > 60 tahun *berhenti sampai disini 

3. Apakah Anda berdomisili di Manado? 

a. Ya 

b. Tidak *berhenti sampai disini 


