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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Preferensi Generasi Milenial terhadap Makanan Lokal daerah Jakarta dan Tangerang

1. Kuesioner Data Primer

Profil Responden

Apakah anda berumur 27-42 tahun (Millenial)?
Domisili

Pekerjaan

Pendidikan Terakhir

1. User Generated Content

No. STS [TS |JATS |AS |S SS

Saya sering kali mencari informasi produk
1. |kuliner melalui UGC (User-Generated-
Content)

Saya menggunakan situs UGC untuk memilih

[tempat kuliner lokal

Saya berbagi pengalaman mengkonsumsi
kuliner lokal di situs UGC

[UGC adalah tempat yg biasa saya gunakan
untuk mengulas produk kuliner lokal

2. Customer Knowledge

No. STS |TS |ATS |[AS S SS

Saya memiliki pengetahuan ter-update

1. [terhadap jenis makanan lokal




Saya memiliki informasi yang dapat

diandalkan tentang produk makanan lokal

Saya memiliki pengalaman yang

mengesankan terhadap produk makanan lokal

[Dibandingkan dengan teman dan kenalan,
Saya memiliki pengetahuan yang lebih

lengkap tentang kuliner masakan lokal

3. Perceived Value

No. TS |ATS |AS SS
1 Masakan lokal memiliki harga yang lebih
[terjangkau
5 Jenis makanan lokal lebih mempunyai
keanekaragaman
3 Masakan lokal berdampak lebih positif
[terhadap perekonomian dalam negeri
4. |Makanan lokal adalah produk yang saya sukai
4. Preferensi terhadap Makanan Lokal
No. TS |ATS |AS SS

Saya tetap memilih makanan lokal walaupun

kadang kadang harganya lebih mahal

Saya menikmati dan merasa nyaman

. mengkonsumsi makanan lokal

3 Membeli makanan lokal mendukung praktik
pariwisata berkelanjutan

4 Mengkonsumsi makanan lokal mendukung

perekonomian lokal

86




2. Model Pengukuran

Descriptive Statistic

Name No. Type Mean Median | Scale min | Scale max Star.|d:i1rd
deviation
UGC1 0 MET 4,42 5 1 6 1,327
UGC2 1 MET 4,286 5 1 6 1,448
UGC3 2 MET 3,446 4 1 6 1,716
UGC4 3 MET 3,723 4 1 6 1,632
CK1 4 MET 3,929 4 1 6 1,348
CK2 5 MET 3,92 4 1 6 1,402
CK3 6 MET 4,554 5 1 6 1,201
CK4 7 MET 3,625 3 1 6 1,37
PV1 8 MET 4,625 5 1 6 1,143
PV2 9 MET 5,188 5 1 6 1,065
PV3 10 MET 5,036 5 1 6 1,202
PV4 11 MET 4,938 5 1 6 1,182
PL1 12 MET 3,938 4 1 6 1,241
PL2 13 MET 4,911 5 2 6 0,996
PL3 14 MET 5,018 5 1 6 1,11
PL4 15 MET 5,295 6 1 6 0,97
Model Penelitian Factor Loading
uGc1
0'882 PL2
Log13
0.169 PL3
0.752
“ec PL4
UGC4
CK1
0851
Co.s04 PV2
20822 ‘_,U.Bﬁs}"
g S
CK4 ks PV4

PV
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Final Results - Outer Loadings

CK PL PV UGC

CK1
CK2
CK3
CK4
PL2
PL3
PL4
PV2
PV3
PV4
UGC1
UGC2
UGC3
UGC4

Quality Criteria
Construct Reliability and Validity

Cronbach's Composite Composite reliability | Average variance
alpha reliability (rho_a) (rho_c) extracted (AVE)
CK
PL
PV
UGC
Cross Loadings
CK PL PV uGC
CK1 0,334 0,385 0,5
CK2 0,438 0,473 0,58
CK3 0,566 0,649 0,472
CK4 0,269 0,313 0,616
PL2 0,523 0,754 0,36
PL3 0,402 0,597 0,424
PL4 0,397 0,605 0,375
PV2 0,512 0,655 0,33
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PV3 0,412 0,642 0,314
PV4 0,568 0,663 0,368
UGC1 0,524 0,389 0,36
UGC2 0,573 0,475 0,431
UGC3 0,554 0,311 0,254
UGC4 0,422 0,165 0,12
Discriminant Validity — Fornell Larcker Criterion
CK PL PV UGC
CK 0,835
PL 0,517 0,866
PV 0,585 0,763 0,856
UGC 0,634 0,445 0,395 0,824
R-Square
R-square R-square adjusted
PL 0,606 0,596
PV 0,343 0,331

Model_Fit - Fit Summary

Saturated model

Estimated model

SRMR 0,11 0,11
d_uLs 1,266 1,266
d_G 0,601 0,601

Chi-square 378,247 378,247
NFI 0,672 0,672
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3. Uji Pendahuluan dari 62 Responden

Preferensi terhadap
Makanan Lokal

Perceived Value

Customer Knowledge

User-Generated-
Content
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4. Actual Test dari 323 Responden

Preferensi terhadap
Makanan Lokal

Perceived Value

Customer Knowledge

User-Generated-
Content
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