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DAFTAR ISTILAH 
 

 

1 Economic Activity : Serangkaian tindakan yang dilakukan untuk 

memenuhi kebutuhan manusia dan mencapai 

tujuan ekonomi. 

2 Traditional Market : Ruang publik di mana barang dibeli dan dijual 

dengan cara konvensional. 

3 Digital Market : Lingkungan bisnis yang memanfaatkan teknologi 

digital untuk transaksi. 

4 Minimarket, Supermarket, 

Hypermarket 

: Kategori toko ritel modern berdasarkan luas area 

dan variasi produk yang dijual. 

5 Department Store : Toko modern yang menjual pakaian dan barang 

konsumen lainnya secara eceran. 

6 Wholesale : Penjualan barang dalam jumlah besar, umumnya 

untuk dijual kembali atau distribusi dalam skala 

besar. 

7 Monopoly : Dominasi pasar oleh satu entitas atau bisnis 

tunggal yang membatasi atau menghilangkan 

persaingan. 

8 Unfair Competition : Bentuk persaingan bisnis yang tidak jujur, 

melanggar hukum, atau merugikan pesaing lain. 

9 Predatory Pricing : Tindakan menjual barang dengan harga sangat 

rendah untuk menghilangkan pesaing. 

10 Economic Family Principle : Prinsip ekonomi yang menekankan keseimbangan 

antara kepentingan bisnis dan kesejahteraan sosial. 

12 Tool of Social Control and 

Social Engineering 

: Peran hukum antimonopoli sebagai alat untuk 

mengatur perilaku pasar dan memastikan keadilan 

sosial. 

13 Exemption for Small 
Enterprises 

: Kebijakan dalam hukum antimonopoli yang 

bertujuan melindungi bisnis kecil dari undang- 

undang persaingan yang membatasi. 

14 E-commerce : Pembelian dan penjualan barang/jasa melalui 

platform online. 

15 Live Streaming : Metode promosi produk melalui siaran langsung. 

16 Discount Vouchers, Flash 

Sale, Free Shipping 

: Strategi promosi untuk memberikan insentif bagi 

pembelian di platform digital. 

17 Economic Democracy : Prinsip yang mendorong keseimbangan antara 
kepentingan bisnis dan kepentingan publik dalam 

ekonomi. 
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18 Cross Border Commerce : Perdagangan internasional yang dilakukan melalui 

platform digital. 

19 Conglomerate : Dominasi ekonomi oleh kelompok bisnis besar 

yang sering kali terkait dengan kepentingan 

pemerintah. 

20 Legal Gap : Kekosongan hukum yang tidak mencakup 

ketentuan yang jelas mengenai isu tertentu. 

21 Greatest Equal Liberty : Konsep dari teori keadilan yang menekankan 

kebebasan yang sama bagi semua individu. 

22 The Difference Principle : Prinsip dalam teori keadilan yang membolehkan 

ketidaksetaraan jika hal tersebut menguntungkan 

anggota masyarakat yang paling kurang beruntung. 

23 Fair Equality of Opportunity : Gagasan bahwa setiap individu harus memiliki 

kesempatan yang setara untuk berhasil. 

24 Competition Law : Kerangka hukum yang mengatur persaingan pasar 

dan mencegah praktik seperti monopoli dan 

persaingan tidak sehat. 

25 Effects Doctrine : Prinsip dalam hukum persaingan yang menilai 
dampak tindakan terhadap persaingan pasar. 

26 Antitrust Law : Hukum yang mencegah perilaku anti-persaingan di 
pasar. 

27 Mergers and Acquisitions : Aktivitas bisnis yang melibatkan penggabungan 
perusahaan untuk meningkatkan kekuatan pasar. 

28 Anti-Competition Practices : Strategi bisnis yang mengganggu persaingan yang 
adil atau merugikan peserta pasar lainnya. 

29 Economically-Based Markets : Pasar yang dibentuk oleh pengaruh ekonomi 

seperti penetapan harga, penawaran-permintaan, 

dan perilaku konsumen. 

30 Price Fixing : Perjanjian untuk menetapkan harga barang atau 

jasa tertentu, yang sering kali melanggar hukum 

persaingan. 

31 Price Discrimination : Menetapkan harga yang berbeda untuk produk 
yang sama tergantung pada konsumen atau pasar. 

32 Market Control Practices : Tindakan yang merugikan persaingan dengan 

mengendalikan sebagian besar pasar. 
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